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Ementa: Marketing nas organizagOes: tendéncias nacionais e internacionais do campo. Composto
mercadoldgico: Produto, Preco, Praca e Promocdo. Segmentacdo e estratégia de mercado. Processos
estratégicos em marketing: responsabilidade social, ambiental e corporativa. Criacdo e geracdo de valor em

produtos e servicos. Comportamento do consumidor. Desafios do marketing frente a obsolescéncia e inovacao.
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